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Fyra pekpinnar for dig som vill skriva sa att folk orkar lasa

1. Bevara ditt budskap!

Kréngla inte till ditt budskap. Vill du beritta att ditt foretag tillverkar 1as? Gor det da.
Men forsok undvika att beratta att ni ar marknadsledande inom ett segment av
tillverkande industri som huvudsakligen ar tillagnad tillverkning av bla bla bla.

Lat inte det du vill kommunicera drunknar i allt fér ménga onodiga ord och
upprepningar.

2. Kapa kanslisvenskan
Om du maste vara mycket tydlig i din text kan kanslisvenska ha sina poanger. Kanske
skriver du:

Person som for annans rakning astadkommer en sig till storre eller mindre djup
strackande halighet i markplanet, I6per en 6verhdangande risk att utsittas for en
positionsforandring, vilken resulterar i befintlighet i sagda halighet.

Men fundera en gang till pa ovanstdende formulering innan du anviander den. De
flesta av oss foredrar nog det lite enklare:

Den som graver en grop at andra faller ofta sjalv dari.

3. Bort med buzzwords

Undvik jargong och onodigt facksprak i dina texter. Om inte din malgrupp ar val
bevandrad i jargongen tjanar du pa att vara tydlig. Tank pa att exempelvis en
webbsida ldses av manga andra an just den malgrupp du tankt dig.

4. Stor bokstav och punkt, samt komma

Glom inte grammatik och kommatering. Variera meningarnas langd och anvand
skiljetecken for att variera rytmen i ditt sprak. Strava efter att skriva grammatiskt
korrekt men var inte anal i din stravan.

Copywriters, till exempel, skriver garna talsprakligt. Och det innebar att vi ibland
inleder meningar med “och” eller "men”. Men det innebar inte att vi totalt struntar i
grammatiken.

Nu ar det dags att styra upp ditt foretags texter och marknadskommunikation! Om
du inte fixar det sjalv sa kan vi hjalpa dig. Lds mer om véra tjanster eller titta i var
portfolj sa far du se.
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